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EL PUENTEENTREEL

YEL
SOSTENIBLE
Capital Privado

Inversion inteligente con visién de largo
plazo y alineaciéon de intereses.

Operacion de Precision
Sistemas estandarizados, control de costos y
ejecucion con eficiencia de clase mundial.

Franquicias A&B Premium

Marcas internacionales con crecimiento
solido y modelos probado para escalar en el
mercado nacional.
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Nuestra Plataforma

En HAK Capital somos una firma de capital privado enfocada
exclusivamente en la industria de alimentos y bebidas, un
sector de alta rentabilidad donde solo las marcas con
estrategia, estandarizaciéon y disciplina operativa logran
escalar de forma sostenible.



Doble Modelo
de Negocio
Integrado

-

ecosistema uUnico, donde el capital
convergen en una sinergia inigualable.

PRIVATEEQUITY &VC

-
H A K e Estructuramos y gestionamos

CA P I TA I- vehiculos de inversién privada.

& Brand Management « Oportunidades exclusivas y
rentables para inversionistas

calificados.

e Transparencia financiera y
gobernanza corporativa sdlida.
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Combinamos la experiencia del Private Equity con la
vision de una operadora de franquicias para crear un

y la operacion

OPERADORA DE FRANQUICIAS

e Operacion, estandarizacion y
escalamiento de clase mundial

e Procesos puntuales,
estructurados, con el apoyo de

tecnologia de vanguardia.

e Control financiero profesional.



Vision general del
proyecto

Dog Haus es una marca internacional de quick service restaurant con un posicionamiento diferenciado y alta
afinidad en mercados urbanos. La oportunidad consiste en participar como inversionista en la expansion de la
marca en México, bajo una estructura de capital clara y una operacién profesional liderada por HAK Capital &
Brand Management.

El enfoque combina una marca con traccion comprobada, una estrategia de crecimiento por fases y una
disciplina financiera orientada a generar retornos sostenibles para el inversionista.
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El Concepto

EXPERIENCIA GASTRONOMICA:

Doghaus combina la tradicion del Biergarten
aleman con la innovacion culinaria
americana, creando un espacio social
moderno v sofisticado.

Dog Haus es una marca fast casual premium de Estados Unidos,
reconocida por su propuesta audaz, moderna y altamente
diferenciada. Redefinimos la comida casual con ingredientes de alta
calidad y una actitud inigualable
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THE ABSOLUTE
WURST

Dog Haus se posiciona como una marca fast casual con un
producto icénico y altamente reconocible, respaldado por
un modelo probado en mercados comparables. Su
propuesta combina diferenciacion de marca y consistencia
operativa, generando trafico recurrente y un ticket
promedio alineado con estandares de la industria.




Un mercado en expansion

El crecimiento del mercado QSR (comida rapida) en México esta
alineado con tendencias globales de consumo urbano, digitalizacion
de pedidos y expansion de cadenas estandarizadas, lo que refuerza la
oportunidad para conceptos con traccion local y escalabilidad.

Dog Haus esta posicionada para capitalizar este entorno como una
marca fast casual diferenciada, con un modelo operativo eficiente y
escalable.

QSR en México
El QSR en Mx alcanzé ~USD 13.5B y
se proyecta ~USD 19.5 B para 2033

Crecimiento

Industria foodservice en México
con tasa de crecimento anual de
+5% impulsado por consumo
urbano.

Demanda

Alta recurrencia y ticket accesible favorecen
formatos QSR en zonas metropolitanas

Relevancia Economica
La industria A&B genera +2M empleos y
>12% de los negocios del pais



Como se Generael 38583
Valor delalnversion 50000

El fondo HAK 1 estructura una inversion sdlida en la industria de alimentos y bebidas con una franquicia internacional consolidada,
mediante un portafolio inicial de cinco unidades operativas, priorizando utilidades, diversificacion y control de riesgo.
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Economia por Unidad FranquiciaInternacional = Generacionde Utilidad Reconocimiento de Marca

Ventas promedio estimadas Modelo de negocio validado Utilidades competitivas mediante Marca con alta visibilidad
superiores a 2 MDP por unidad internacionalmente, con operacion eficiente y diversificacion  internacional respaldada por
operativa en el mercado mexicano. procesos estandarizados y del portafolio de hasta un +22%* estrategia de marketing global

marca reconocida.
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*Las estimaciones se basan en proyecciones y supuestos operativos. Los resultados reales pueden variar
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(Plan de desarrollo)
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Dog Haus Monterrey
Junio 2027
El fondo estd disefiado para generar crecimiento
lé ordenado, margenes saludables y expansion sostenible,
con una vision de largo plazo para los inversionistas. Dog Haus Riviera Maya
Marzo 2027
Valor Total del Fondo Marca Internacionall
$67,500,000.00 Millones de pesos (MXN) Dog Haus Worldwide .
Dog Haus Tijuana
Diciembre 2026
Capital Social Variable Ventas Anuales Promedio
6750 Acciones +$1,850,000.00 M (USD) x
unidad* Dog Haus CDMX
Valor Nominal Total de Unidades Septiembre/Octubre 2026
$10,000.00 por accion (MXN) 5 tiendas (QSR)

Dog Haus Mérida
Junio/Julio 2026
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Uso de Recursos
Construccion y Equipamiento
Franquicia y Derechos de Marca
Capital de Trabajo Inicial
Reserva Operativa
Preapertura y Marketing

16%
53%

1511

El capital se asigna estratégicamente
para priorizar activos productivos,
asegurar una ejecucion operativa solida
y mantener disciplina financiera.

*Las estimaciones se basan en proyecciones y supuestos operativos. Los resultados reales pueden variar
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diseno esta pensado para maximizar eficiencia
operativa y experiencia del cliente, creando
espacios versatiles que funcionan tanto para
consumo en sitio como para take-out y delivery,
alineados con el ADN fast casual premium.
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e = 80 a 280 m? optimizados para alto Concreto, acero, madera y acabados expuestos,
== Y flujo y rotacion eficiente con estética urbana y contemporéanea
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= Layout Capacidad

o Cocina abierta y barras visibles que Disefo adaptable para comedor, barra y pick-up

refuerzan transparencia, dinamismo de delivery, segln ubicacion y mercado.

y conexion
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Los siguientes indicadores reflejan el desempefio 00000

Dog Haus econdémico promedio de una unidad Dog Haus en su

mercado local, bajo supuestos operativos conservadores
y estandares de la industria fast casual.

Ventas anuales promedio por unidad Estructura de costos

USD $1.8 — $2.0 MDD, con base en el desemperio Costos optimizados mediante estandarizacion
histérico de la marca en mercados comparables operativa, compras centralizadas, control de

y formatos fast casual. inventarios y eficiencia en mano de obra.

Margen operativo a nivel unidad Punto de equilibrio estimado
hasta un 15% — +22% reflejando una operacién 6 a 12 meses posteriores a la apertura,
eficiente y controlada bajo estandares de la considerando una curva de maduracion
industria. operativa gradual.

*Cifras de referencia basadas en desemperio histérico de la marca y supuestos operativos. No constituyen garantia de resultados.



Ticket minimo de inversion
20 Acciones x $10,000=

Condiciones de
Participacion —

FondoHAK 1
Rendimiento Preferente

Estimado anualizado —

Hasta12%*

Fondo HAK 1 esta diseflado para inversionistas calificados
que buscan participar en una marca internacional probada,
con una estructura clara, un ticket accesible y una
estrategia enfocada en generar flujo real. La combinacion de

RendlmlentO Varlable un rendimiento preferente y un potencial de crecimiento
Adicional (entre) adicional permite al inversionista capturar valor desde

L by, ¢ o % % etapas tempranas, manteniendo alineaciéon total entre
| g (G 6-10 /o anual capital, operacién y resultados

- ‘ .7 X !._'q:i'._ 7—.l .

*Distribucion anualizada a partir de utilidades reales, una vez que el portafolio alcance estabilidad operativa.

B
iy

**adicional al rendimiento preferente mensual, sujeto al desempeno operativo del portafolio y generacion real de utilidades.



Nuestra Calculadora de Inversion 0009¢
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¢ MONTO DE INVERSION ~7 PROYECCION CON REINVERSION '4 H K
1,000,000 ) ‘ \
Ano 1 $1,220,000
TITULOS DEL CAPITAL Rendimiento Preferente Afio 3 $1,815,848
SOCIAL Mensual & Brand Management

$10,000 Ano 5 $2,702,708.16
100 unidades

ESCENARIO DE INVERSION

100 Acciones x $10,000=

$1,000,000 MXN

* Calculo basado en interés compuesto con reinversion total de utilidades (fijas +

variables) al finalizar cada periodo anual. Nuestra calculadora muestra de forma clara
como una inversion en Fondo HAK 1 puede crecer
en el tiempo, combinando un rendimiento
preferente con potencial de crecimiento
7% Anual TRADICIONAL R adicional, dentro de una estructura disciplinada y
alineada a la generacion de utilidades reales.

Rendimiento Variable Retorno Total Estimado
Adicional** Anual

$100,000 $220,000

PAGARE 3.4% Anual
BANCARIO

Retorno Anual: $34,000 Retorno Anual: $75,000 Retorno Anual: $60,000

Ventaja HAK: Ventaja HAK: Ventaja HAK:

*Distribucion anualizada a partir de utilidades reales, una vez que el portafolio alcance estabilidad operativa.
**Incluyendo el rendimiento preferente, sujeto al desempeno operativo del portafolio y generacion real de utilidades.
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iINOos vemos en la apertura!

Phone: Email:




